| Air Coffee Px tama
Kopi Pertama pada dunia blockchain



Kami adalah kopi

Homeland drink - sunny Ethiopia. Pertama kali
dicetuskan pada abad ke IX sebelum masehi. Legenda
rakyat lokal menceritakan bahwa, salah satu gembal
memperhatikan bahwa kambingnya menjadi lebih aktif

setelah memakan daun kopi. Selanjutnya, dia
menceritakan kejadian ini kepada biara terdekat dan
pada akhirnya diputuskanlah efek tanaman tersebut
dengan tonik ajaib.

Setelah beberapa waktu, kopli mulai digunakan untuk
membuat minuman, yang penggunaannya menjadi bagian
dari budaya para bliarawan setempat. Mereka juga
memperlakukan calran penyegar yang harum itu untuk
para pelancong dan peziarah. Jadil ketenaran kopl
telah menyebar ke seluruh dunia.



Prasyarat

Lebih dari 10 tahun yang lalu,
pasar kopi belum mengalami
perubahan pasar secara global. Akan
tetapli secara kualitatif, volum
pertumbuhan terus meningkat.
Terdapat beberapa syarat terbatas

untuk i1ndustri yang akan
¥nciptakan ketertarikan bagl para
pelanggan, pada dasarnya hal ini
mungkin bisa menaikkan tingkat
kualitas secara signifikan baik
dari minuman 1itu sendirli maupun
dari segi layanan. LOVE alir coffee
merupakan trend baru dalam dunia
industri, yang berdasar pada
simbioslis alr roasting dan
teknologi blockchain.




Tentang Proyek

Proyek ini memberikan nuansa kebersamaan produksi kopi
dengan generasli baru pada jJaringan yang berbasis pada
metode alr roasting, dengan penerapan inilah coffee

shop dan aplikasinya berjalan pada teknologi
blockchain, dengan mengkombinasikan semua proses
secara bersamaan.
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Apa sih air coffee 1itu?

Proses 1nli merupakan teknologi
inovatif yvang meliputi pemanggangan
biji kopl dalam olahan secara
tidak-langsung dengan udara panas yang
mengalir.




Keutamaan

Lebih Lembut

Aromatik

Guna Lebih |

|
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e Jumlah yang sedikit pada kecacatan bljl“bljlan yang
timbul secara langsung akibat dari logam panas  (retak,
lekuk, gosong, dll) dengan demikian semua mineral dan
elemen masih terjaga sehingga membuat minuman ini lebih
sehat.

* Dengan dukungan keseragaman dan kualitas tinggi pada
pemanggangan bahan secara masa, menjadikannya efek positif
terhadap rasa dari hasil akhir minuman dan membuatnya
lembut.

* Menghindari kontak antara biji-bijian dengan asap, yang
dapat membuat aroma aslinya hancur.
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Love Homeland

Ruang peraga menjanjikan semua proses Love air coffee secara
transparan. Kaca merupakan material yang menyalurkan secara
penuh pada efek tersebut.

Seluruh interior merepresentasikan sebuah ruang tersendiri dan
bagian dinding yang terbatas dalam zcna. Visibilitas yang
maksimal akan mengungkapkan efek produk pembersih. Proses
produksi akan dibuka secara maksimal.

Pros:
- Jefekr visual
- proses yang transparansi
- keunikan desain produk



Peralatan

Semua peralatan didesalin sendiri untuk mencapail
otomatisasl secara maksimal dalam proses produksi.
Baglan terpenting dalam desain meliputi:

- Lini produksi pemanggangan

— Pembuat kopi (profesional, tetesan, @ otomatis)

Semua peralatan didesalin sendiri dan sudah mendapatkan
hak paten dengan harapan untuk mendapatkan peningkatan
secara lanjut.



Aplikasi «LOVE»

Platform ini bertujuan untuk menyatukan orang-orang
berkomunikasi secara langsung - mengundang secangkir kopi ke
kedai kopi terdekat

Tahapan pertama pengembangan aplikasi memiliki
fungsi sebagai berikut: pengguna memiliki
profilnya sendiri dan dia dapat menunjukan
minuman favoritnya, sehingga pengguna lain
dapat mengundangnya untuk minum kopi atau
hanya membuat hadiah saja. Pengguna juga bisa

melihat tempat penjualan kopi dan minuman kopi
terdekat pada map. Platform ini akan

menciptakan poin dan mata uang domestik secara
interaktif, sehingga pengguna dapat
menyelesaikan tugasnya dan membelil layanan
perusahaan, sebagai contoh:

Terima sebungkus pada setiap minuman yang dibeli atau paket kopi
Dapatkan poin untuk posting di jejaring sosial, dll.

Beli sebungkus atau minuman mata uang domestik, satu hari kerja
Dengan bass player, bekerja dengan roaster selama seharian, dll.



Love Point

Semenjak perusahaan mengikuti beberapa
kebanyakan prinsip proses secara
transparansi, merk toko kopi harus _
mempertahankan ideologi tersebut. Desaif
rumah kopi diciptakan oleh desainer
professional dan kebanyakan bahannya
terbuat dari kaca. Rumah kopi akan
selalu di tingkatkan sesuai dengan
berkembangnya teknologi. Para desainer
juga akan mengintegrasikan kedalam
aplikasli sebisa mungkin, sebagai contoh,
pengguna yvang memilikil Jjarak dekat di
coffee shop dapat mengetahuil beban kerja
pada coffee shop tersebut, kemudian
memesan minuman pada aplikasinya dan
mengambilnya pada coffee shop terdekat.
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Tidak termasuk minuman klasik awal espresso,
americano, cappuccino, latte, dll. Perusahaan akan
memperkenalkan standar dan nama minumannya




Bekerja sama dengan merek-merek

Mitra Kerja
vang ada, dan tempat pembuatan kopi

Penggiling kopi terpisah dengan campuran "Love Air
coffee" dan spanduk terpisah dipasang di bagian
tersebut. (Spanduk memberikan menginformasikan tentang
manfaat "Air coffee" dan memberikan pesan bahwa minuman
yvang disiapkan di tempat blanche "Love air coffee"
memiliki harga yang berbeda (tambahan untuk menu utama))

Untuk Kios-kios:

Tidak memerlukan supplier pengganti
Penggolongan lekukan biji kopi yang meningkat
Tambahan keuntungan + 100%
Pemasaran darli perusahaan

Untuk "Love air coffee”
Pengakuan merk
Ekspansi ‘jarak statistik
Keuntungan tambahan




Pasar Kopi Dunia
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Impor kopi ke negara - negara Uni Eropa, , 2013-2018 *, 60kg tiap seribu kantong

Negara - Negara Unl Eropa berencana meningkatkan

impor kopl mencapal taksiran 46 Jjuta kantong,

dimana hal 1nl lebih banyak, sekitar 40% dari
jumlah produksi impor diseluruh dunia.

Kopi merupakan bahan produksi terbesar kedua
setelah minyak, kopi tumbuh lebih dari 50 negara,
'dan lebih dari 25 juta jiwa semuanya bekerja dalam

| industri kopi.




"Memberikan kebahagian

disetiap hati"
Misi

“Temukan cita rasa sempurna
untuk i1ndividu setiap orang”

Filosofi
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